






możemy jeszcze wspomóc się serwerem proxy, który spowoduje, że mamy kontrolę nad tym, na który serwer dostaną się użytkowni-
cy. Nie wiemy bowiem, czy dany użytkownik ma scache’owaną jeszcze odpowiedź na DNS-a i nie wiemy, na który serwer wejdzie. 
Stąd skonfigurowanie proxy pozwoli precyzyjniej kierować ruchem użytkowników, a co za tym idzie – również crawlerów. Dzięki temu 
jesteśmy w stanie przełączyć ruch w miarę płynnie. Przy czym zawsze trzeba pamiętać, że proxy powoduje, że troszeczkę opóźniają 
się requesty (request idzie od użytkownika do nowego serwera, z nowego serwera na stary serwer, ze starego serwera z powrotem na 
nowy i potem do użytkownika), dlatego najlepiej zrobić całą operację w nocy lub w weekend i wykonać ją szybko.

I po delegacji domeny po prostu ten proxy się wyłącza?

Tak, proxy się włącza tylko na czas zmiany domeny, żeby skierowała ruch na nowy serwer. Zazwyczaj jest to jeden dzień. TTL-ki (Time 
to Live) domenowe są najczęściej ustawione na 3600 sekund, czyli na godzinę, ale nie wiadomo, jak systemy operacyjne cache’ują 
domenę, dlatego bezpieczniej jest poczekać jeden dzień i wtedy można uznać, że zmiana DNS-ów została wykonana.

Tak, proxy się włącza tylko na czas zmiany domeny, żeby skierowała ruch na nowy serwer. Zazwyczaj jest to jeden dzień. TTL-ki (Time 
to Live) domenowe są najczęściej ustawione na 3600 sekund, czyli na godzinę, ale nie wiadomo, jak systemy operacyjne cache’ują 
domenę, dlatego bezpieczniej jest poczekać jeden dzień i wtedy można uznać, że zmiana DNS-ów została wykonana.

Czy ma się wpływ na TTL?

Tak, można tę opcję zmniejszyć nawet do jednej sekundy. AWS używa takiej usługi jak load balancer, który również korzysta z DNS-ów 
i one są standardowo ustawione na jedną sekundę, żeby nowe serwery, pojawiające się automatycznie, już po jednej sekundzie były 
wskazywane przez daną domenę. Ale może się zdarzyć, że dany system operacyjny z jakiegoś powodu nie obsłuży tej zmiany, na co 
nie mamy wpływu. Natomiast co do zasady – jak najbardziej dobrym rozwiązaniem jest, by tak zwaną TTL-kę danej domeny zmniej-
szyć na jak najmniejszy czas.

Ale najlepiej stosować obie te metody, czyli zastosować proxy i obniżyć TTL?

Najlepiej to migrację zrobić w bezpieczny sposób, czyli niech stary serwis sobie działa jeden, dwa czy kilka dni, i obserwować, czy jakiś 
ruch jeszcze w logach serwera się nie pojawia. Jeżeli tak, to trzeba się zastanowić, dlaczego, skoro zmiany zostały wykonane w DNS-
-ach i w TTL. Chodzi o to, by nie stracić żadnego ruchu, bo a nuż, widelec to może być jakiś crawler.
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Firma LastLevel specjalizuje się w tworzeniu rozwiązań AdTech i MarTech – od 2013 roku projektuje i tworzyoprogramowanie z 
wykorzystaniem innowacyjnych zastosowań analityki predykcyjnej, Machine Learning, Big Data i Stream Based Modeling dla firm 
działających w branży internetowej reklamy i marketingu (m.in. internetowe sieci reklamowe, domy mediowe, agencje interaktyw-
ne). Firma posiada unikalne kompetencje w zakresie optymalizacji kampanii reklamowych z wykorzystaniem automatycznego 
zakupu mediów (ang. Programmatic Buying) oraz realizacji strategii innowacji opartych na narzędziach efektywnie wykorzystują-
cych potencjał mediów internetowych doemisji kampanii reklamowych. 

Firma specjalizuje się również w tworzeniu systemów informatycznych w zakresie przetwarzania w chmurze (ang. Cloud Com-
puting) dużych zbiorów danych (ang. Big Data). Wiedza oraz nieszablonowe podejście specjalistów pozwalają w szybszy i skutecz-
niejszy sposób realizować cele biznesowe klientów. Eksperckawiedza na temat branży AdTech i MarTech oraz stosowane rozwiązania 
są rezultatem wieloletniego doświadczenia zdobytego w projektach obejmujących analizę predykcyjną oraz modelowanie dużych 
zbiorów danych klientów (miliardy rekordów) przetwarzanych 
w chmurze. Firma tworzy i rozwija platformy, systemy analityczne, które umożliwiają optymalizację procesów biznesowych związa-
nych z analizą danych, ułatwiają pracę analityków i automatyzują procesy prognozowania zachowania klientów. Stosowanie w firmie 
koncepcji Agile Development pozwala na szybsze wdrażanie nowych funkcji przy mniejszej liczbie błędów. Powstaniu firmy towa-
rzyszył jeden cel – połączenie wiedzy z zakresu reklamy internetowej i analityki z umiejętnościami budowania wysokiej jakości opro-
gramowania dla klientów i dostarczania wartościowych projektów. Do grona klientów LastLevel należą firmy z różnych branż sektora 
B2B, m.in. internetowe sieci reklamowe, domy mediowe, agencje interaktywne, korporacje finansowe, firmy z branży nowych tech-
nologii, firmy usługowe i produkcyjne. Realizowane projekty cieszą się uznaniem na całym świecie. Pasja do tworzenia wysokiej jako-
ści platform AdTech i MarTech oraz długotrwałe relacje z klientami to cenione znaki rozpoznawcze firmy LastLevel. Firma LastLevel 
jest oficjalnym partnerem: Google Cloud Partner Advantage, Microsoft Azure.
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Agencja specjalizująca w kompleksowej obsłudzeprocesu pozyskiwania naturalnego zasięgu dla marek, 
będąca częścią grupy Euvic Performance. Począwszy od analizy stron i aplikacji, audytów SXO, poprzez do-
starczanie strategii budowania ruchu organicznego, stałe wsparcie techniczno-doradcze, po działania SEO PR. 

Wśród klientów Organic Search znalazły się m.in. Lenovo, ROCKWOOL, TIM, Meblik, Clochee. 

Projekty realizowane przez ekspertów agencji były nagradzane w branżowych konkursach – Power of 
Content Awards, Złote Spinacze, Golden Arrow.

Chcesz zwiększyć swoją widoczność w wynikach wyszukiwania, poprawić doświadczenia użytkownika na stro-
nie, dostarczyć dobrze dopasowane treści lub przeanalizować stan techniczny witryny?

Jesteśmy to Twoich usług.

Krzysztof Małecki
k.malecki@organicsearch.pl
+48 501 090 327

Jakub Mazurkiewicz 
j.mazurkiewicz@organicsearch.pl
+48 607 073 373
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Where's the beef? Gdzie jest mięso? Jeśli wiele razy zadawaliście sobie to pytanie, czytając teksty o marketingu 
internetowym, to już wiecie, dlaczego powstał NowyMarketing.

NowyMarketing to serwis dostarczający konkretów i inspiracji z dziedziny marketingu. Analizujemy 
trendy i omawiamy je w kontekście ciekawych kampanii. Przedstawiamy opinie uznanych specjalistów 
marketingu i liderów branży. Sprawdź: www.nowymarketing.pl.
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