








mMozemy jeszcze WSpomaoc sie serwerem proxy, ktory spowoduje, ze mamy kontrole nad tym, na ktory serwer dostang sie uzytkowni-
cy. Nie wiemy bowiem, czy dany uzytkownik ma scache'owang jeszcze odpowiedz na DNS-a i nie wiemy, na Ktory serwer wejdzie.
Stad skonfigurowanie proxy pozwoli precyzyjniej kierowac ruchem uzytkownikow, a co za tym idzie —rowniez crawlerow. Dzieki temu
jestesSmy w stanie przetgczyC ruch w miare ptynnie. Przy czym zawsze trzeba pamietac, ze proxy powoduje, ze troszeczke opdzniaja
sie requesty (request idzie od uzytkownika do nowego serwera, z NOwego serwera na stary serwer, ze starego serwera z powrotem na
nowy i potem do uzytkownika), dlatego najlepiej zrobic catg operacje w nocy lub w weekend i wykonac jg szybko.

| po delegacji domeny po prostu ten proxy sie wytacza?

Tak, proxy sie wigcza tylko na czas zmiany domeny, zeby skierowata ruch na nowy serwer. Zazwyczaj jest to jeden dzien. TTL-ki (Time
to Live) domenowe sg najczescie] ustawione na 3600 sekund, czyli na godzine, ale nie wiadomo, jak systemy operacyjne cache'uja
domene, dlatego bezpieczniej jest poczekac jeden dzien i wtedy mozna uznac, ze zmiana DNS-Ow zostata wykonana.

Tak, proxy sie wtgcza tylko na czas zmiany domeny, zeby skierowata ruch na nowy serwer. Zazwyczaj jest to jeden dzien. TTL-ki (Time
to Live) domenowe sg najczesciej ustawione na 3600 sekund, czyli na godzine, ale nie wiadomo, jak systemy operacyjne cache'uja
domeneg, dlatego bezpieczniej jest poczekac jeden dzien i wtedy mozna uznac, ze zmiana DNS-Ow zostata wykonana.

Czy ma sie wptyw na TTL?

Tak, mozna te opcje zmniejszyC nawet do jednej sekundy. AWS uzywa takiej ustugi jak load balancer, ktory rowniez korzysta z DNS-Ow
| one sg standardowo ustawione na jedng sekunde, zeby nowe serwery, pojawiajgce sie automatycznie, juz po jednej sekundzie byty
wskazywane przez dang domene. Ale moze sie zdarzyc, ze dany system operacyjny z jakiegos powodu nie obstuzy tej zmiany, na co

nie mamy wptywu. Natomiast co do zasady — jak najbardziej dobrym rozwigzaniem jest, by tak zwang TTL-ke danej domeny zmniej-
szyC na jak najmniejszy czas.

Ale najlepiej stosowac obie te metody, czyli zastosowac proxy i obnizy¢ TTL?
Najlepiej to migracje zrobic w bezpieczny sposob, czyli niech stary serwis sobie dziata jeden, dwa czy kilka dni, I obserwowac, czy jakis

ruch jeszcze w logach serwera sie nie pojawia. Jezeli tak, to trzeba sie zastanowic, dlaczego, skoro zmiany zostaty wykonane w DNS-
-ach iw TTL. Chodzi o to, by nie straciC¢ zadnego ruchu, bo a nuz, widelec to moze byc jakis crawler.
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Pawetlt Kisluk

Team Leader, Senior Developer w LastLevel AdTech Software House. Od 5 lat z powodzeniem realizuje i nadzoruje
projekty informatyczne gtownie w branzy e-commerce i reklamy internetowej. W pracy duzg uwage przywigzuje zarow-
no do rozwoju umiejetnosci technicznych, jak i miekkich. Perfekcjonista cenigcy estetyczny interfejs. Zanim cos zapro-
gramuje, zastanowi sie, czy uzytkownik bedzie wiedziat, jak tej funkcjonalnosci uzyc. Pasjonat nowych technologii, fan
kryptowalut i gier komputerowych.

tukasz Bakaj

Team Leader, Senior Developer w LastLevel AdTech Software House. Multizawodowiec z dusza Agile, szukajgcy wsze-
dzie optymalizacji i mozliwosci usprawnieania pracy. Od ponad 5 lat walczy na froncie zarzagdzania projektami i produk-
tami. Uwielbia pracowac z ludzmi | wydobywac z nich to, co najlepsze. Kreatywny | otwarty na innowacyjne podejscia.
Prywatnie mitosnik motoryzacji i aktywnego trybu zycia orazfan literatury fantasy.

Marek Czerwinski

Admin, Developer, DevOps z prawie 20-letnim doswiadczeniem w branzy IT. Doswiadczony menedzer nadzorujacy
prace zespotow technicznych jako Head Of Technology.

Jakub Mazurkiewicz

CEO Organic Search. Od 2011 r. zajmuje sie projektowaniem strategii contentowych. Nadzorowat projekty dla takich
marek jak Polkomtel, Lenovo, home.pl, HP, mBank. Aktualnie mocno oddany idei wykorzystywania UGC w zdobywaniu
ruchu organicznego oraz tworzeniu platform typu knowledge market.
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) LASTLEVEL

ADTECH SOFTWARE HOUSE

Firma LastLevel specjalizuje sie w tworzeniu rozwigzan AdTech i MarTech - od 2013 roku projektuje i tworzyoprogramowanie z
wykorzystaniem innowacyjnych zastosowan analityki predykcyjnej, Machine Learning, Big Data | Stream Based Modeling dla firm
dziatajacych w branzy internetowej reklamy i marketingu (m.in. internetowe sieci reklamowe, domy mediowe, agencje interaktyw-
ne). Firma posiada unikalne kompetencje w zakresie optymalizacji kampanii reklamowych z wykorzystaniem automatycznego
zakupu mediow (ang. Programmatic Buying) oraz realizacji strategii innowacji opartych na narzedziach efektywnie wykorzystujg-
cych potencjat mediow internetowych doemisji kampanii reklamowych.

Firma specjalizuje sie rowniez w tworzeniu systemow informatycznych w zakresie przetwarzania w chmurze (ang. Cloud Com-
puting) duzych zbioréw danych (ang. Big Data). \Wiedza oraz nieszablonowe podejscie specjalistow pozwalajg w szybszy i skutecz-
niejszy sposob realizowac cele biznesowe klientow. Eksperckawiedza na temat branzy AdTech i MarTech oraz stosowane rozwigzania
sg rezultatem wieloletniego doswiadczenia zdobytego w projektach obejmujacych analize predykcyjng oraz modelowanie duzych
zbiorow danych klientow (miliardy rekordow) przetwarzanych

W chmurze. Firma tworzy i rozwija platformy, systemy analityczne, ktore umozliwiajg optymalizacje procesow biznesowych zwigza-
nych z analizg danych, utatwiajg prace analitykow | automatyzuja procesy prognozowania zachowania klientow. Stosowanie w firmie
koncepcji Agile Development pozwala na szybsze wdrazanie nowych funkcji przy mniejszej liczbie btedow. Powstaniu firmy towa-
rzyszyt jeden cel — potgczenie wiedzy z zakresu reklamy internetowej i analityki z umiejetnosciami budowania wysokiej jakosci opro-
gramowania dla klientow i dostarczania wartosciowych projektow. Do grona klientow LastlLevel nalezg firmy z roznych branz sektora
B2B, m.in. internetowe sieci reklamowe, domy mediowe, agencje interaktywne, korporacje finansowe, firmy z branzy nowych tech-
nologil, firmy ustugowe | produkcyjne. Realizowane projekty cieszg sie uznaniem na catym swiecie. Pasja do tworzenia wysokiej jako-
sci platform AdTech i MarTech oraz dtugotrwate relacje z klientami to cenione znaki rozpoznawcze firmy LastLevel. Firma LastLevel
jest oficjalnym partnerem: Google Cloud Partner Advantage, Microsoft Azure.
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Agencja specjalizujagca w kompleksowej obstudzeprocesu pozyskiwania naturalnego zasiegu dla marek,
bedaca czescig grupy Euvic Performance. Poczawszy od analizy stron i aplikacji, audytow SXO, poprzez do-
starczanie strategii budowania ruchu organicznego, state wsparcie techniczno-doradcze, po dziatania SEO PR.

Wsrod klientow Organic Search znalazty sie m.in. Lenovo, ROCKWOOL, TIM, Meblik, Clochee.

Projekty realizowane przez ekspertow agencji byty nagradzane w branzowych konkursach - Power of
Content Awards, Ztote Spinacze, Golden Arrow.

Chcesz zwiekszy¢ swojg widocznosc w wynikach wyszukiwania, poprawic doswiadczenia uzytkownika na stro-
nie, dostarczy¢ dobrze dopasowane tresci lub przeanalizowac stan techniczny witryny?

Jestesmy to Twoich ustug.

Jakub Mazurkiewicz Krzysztof Matecki
J.mazurkiewicz@organicsearch.pl kK.malecki@organicsearch.pl
AN OB RSO OIS IOR 2T
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NowyMarketing

Where's the beef? Gdzie jest mieso? Jesli wiele razy zadawaliscie sobie to pytanie, czytajac teksty o marketingu
internetowym, to juz wiecie, dlaczego powstat NowyMarketing.

NowyMarketing to serwis dostarczajgcy konkretdw i inspiracji z dziedziny marketingu. Analizujemy

trendy i omawiamy je w kontekscie ciekawych kampanii. Przedstawiamy opinie uznanych specjalistow
marketingu i lideréw branzy. Sprawdz: www.nowymarketing.pl.
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www.organicsearch.pl



